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1. Naturaleza.

2. CJ y redes de valor.

3. Estudio de casos.

4. Metodología.

Temario



1 . Naturaleza .

1. Origen .

2. Organización .

3. Conceptos .

4. Principios .



Origen: CONSUMO mundial

1. Total de la población mundial: 6500 millones de personas.

2. En términos de consumo :
- 1.700 millones gastan más de US$30 diarios.
- 2.600 millones viven con menos de US$ 3 diarios.
- 1.300 millones viven con menos de US$1 diario en 

(extrema pobreza).

La quinta (1/5) parte más rica , 1.300 millones, hace el 86% 
del total de consumo privado y consume el 58% de la energía.

La quinta parte más pobre , 1.300 millones, hace sólo el 1.3% 
del total del consumo y consume sólo el 4% de energía.

3. Si en todo el mundo consumimos como el promedio del 
consumo del hemisferio norte, necesitaríamos 3 planetas.



Origen: El poder impone las reglas



Origen: Las reglas crean inequidad



1 . Naturaleza .

1. Génesis .

2. Organización .

3. Conceptos .

4. Principios .



Organización: Movimiento mundial

1. El Comercio Justo de hoy es un verdadero movimiento 
global.

2. Más de un millón de pequeños productores y trabajadores 
están organizados en más de 3.000 organizaciones de base 
y sus respectivas estructuras en más de 50 países del Sur.

3. Sus productos se venden en 57.000 puntos de venta con 
3.000 Tiendas del Mundo o Tiendas de Comercio Justo, 
supermercados y muchos otros puntos de venta en el Norte 
y, cada vez más, en tiendas del hemisferio Sur.

4. El movimiento está involucrado en debates con funcionarios 
encargados de tomar decisiones políticas en instituciones 
europeas y en los foros internacionales que discuten sobre 
cómo desarrollar un comercio más justo.

5. Adicionalmente, el Comercio Justo ha hecho que la corriente 
de negocios convencional sea más consciente de su 
responsabilidad social y ambiental. 



Organización: Estructura de apoyo

1. En 1987 se crea EFTA Asociación Europea para el Comercio 
Justo.

2. En 1989 se crea IFAT Asociación internacional de Comercio 
Justo.

3. En 1994 se crea la red de tiendas europeas NEWS.
4. En 1997 se creó la organización mundial FAIRTRADE 

LABELLING INTERNATIONAL �± FLO para: Fijar estándares 
internacionales de Comercio Justo y Auditar la colocación del 
sello de Comercio Justo a productos.

5. En 1998 se empezó a reunir el FINE (FLO, IFAT, NEWS y 
EFTA).

6. En 2004 se creó la marca OCJ, Organización de Comercio 
Justo.

3. Actualmente IFAT y FLO trabajan para un Sistema de 
Gerencia para el Comercio Justo y en una marca específica 
para productos artesanales.


